КОНЦЕПЦИЯ ПРОЕКТА
«Усиление корпоративного управления через образование и диалог»

на базе пресс-клуба Кыргызской фондовой биржи

1. Предыстория 
1.1. Средства массовой информации Кыргызской Республики испытывают недостаток профессиональных журналистов в сфере экономики и управления. Данный факт признается подавляющим большинством редакторов, а также представителей деловых кругов, являющихся потребителями продукции СМИ. Деловая или экономическая журналистика не развита в стране, что, безусловно, негативно сказывается на общем экономическом развитии: огромное число граждан остаются несведущими, безграмотными в отношении рыночной экономики. В силу этих обстоятельств население слабо использует механизмы рыночной экономики для улучшения своего благосостояния: не создана цепочка внутренних инвестиций, процветает теневая экономика, преимуществами владения экономически значимой информацией пользуется крайне ограниченный круг людей. При этом одним из признанных эффективных инструментов развития рыночной экономики является корпоративное управление, которое нуждается в популяризации через СМИ.
1.2. Пресс-клуб Кыргызской фондовой биржи (КФБ) был создан в 2007 году для решения проблемы качества экономической информации в СМИ, особенно в сфере финансового рынка, включая вопросы корпоративного управления. Никаких коммерческих целей пресс-клуб не преследует. Главная задача: давать информацию и разъяснения журналистам для повышения качества экономической информации в СМИ, в том числе, о корпоративно управлении. 
1.3. Прозрачность, ответственность, подотчетность, и доступ к информации являются важными ценностями в корпоративном управлении. Они также являются основными принципами демократии. Пока эти фундаментальные принципы не будут институализированы в Кыргызстане, бизнес-сообщество и правящая элита будут неспособны гарантировать разделение интересов. Граждане Центральной Азии, бизнесмены и общественные деятели должны быть в курсе о выгодах созвучных практик корпоративного управления, если реальная демократия будет развиваться в данном регионе. Для того, чтобы граждане могли понимать факторы, имеющие влияние на экономику, и были вовлечены в общественные дебаты, они нуждаются в получении хорошо поданной объективной информации, представленной в ясной, понятной форме. Они также нуждаются в информации, которая представляет ясное видение о том, как функционирует свободный рынок, альтернатива сверху спланированной экономики, которая ранее была представлена в регионе. 
1.4. В Кыргызстане СМИ страдают сегодня от отсутствия критического мышления и аналитических навыков в освещении ключевых корпоративных вопросов. Эта слабость подрывает поддержку населения для основных рыночно- ориентированных реформ, которое приводит к недостатку необходимого понимания центральных демократических ценностей для того, чтобы продолжить требовать проведения рыночно- ориентированных демократических реформ. Информация по вопросам, связанным с корпоративным управлением, оказывается менее значимой и часто подается без существенного местного контекста.

2. Цели проекта
2.1. Пресс-клуб ЗАО «Кыргызская Фондовая Биржа» при финансовой поддержке CIPE («Центр по поддержке частного предпринимательства», США) начал реализацию проекта «Усиление корпоративного управления через образование и диалог» с ноября 2008 года. Проект будет фокусироваться на повышении потенциала СМИ в информировании общественности по вопросам, которые влияют на экономическое развитие в Кыргызстане.
2.2. Цель проекта: повысить качество экономической информации в СМИ Кыргызстана через предоставление информации и обучения действующих журналистов. При этом главная идея каждой встреч и каждого выступления – это идея эффективности принципов корпоративного управления и необходимости журналистского вклада в достижение прозрачности кыргызстанских компаний и развития корпоративного управления. Журналисты получат возможности увидеть, что корпоративное управление позволяет создать равноправные и благоприятные условия для экономической деятельности. 
Вторая главная цель – раскрыть перед СМИ возможности, которые предоставляет корпоративное управление во всех сферах жизни.

3. Задачи проекта
· Усилить общественный диалог по улучшению практики корпоративного управления

· Развить образовательный потенциал журналистов по важности корпоративного управления

· Поднять потенциал СМИ в деле информирования населения по вопросам финансового рынка 
4. Деятельность
4.1. Два цикла обучающих семинаров для двух групп из 20 журналистов, финальное тестирование и сертификация.

4.2. Создание информационно-образовательного портала для журналистов, где они могут получать дополнительные on-line консультации экспертов по важным и актуальным экономическим темам, связанным с корпоративным управлением. Портал также будет выполнять запросы журналистов по поиску информации. На портале будут размещаться материалы семинаров.
4.3. Издание материалов семинара и глоссария. 
4.4. «Круглый стол» о результатах проекта

5. Результаты
5.1. Этот проект окажет поддержку национальному общественно-частному диалогу между деловыми лидерами и правительством. Проект поможет местным компаниям справиться с быстро изменяющейся регулирующей окружающей средой и внедрить дополнительные инвестиционные корпоративные стандарты управления, установить национальное согласие в отношении стратегии и подходов к установлению фундаментальных корпоративных принципов управления. 
5.2. Более образованные журналисты с помощью терминологии, международных практик, и способностью к критическому анализу помогут поднять осведомленность по важности разделения бизнес-элиты и правительства. Бизнес-сообщества начнут диалог с правительством по критической необходимости институализировать такие демократические стандарты как прозрачность, отчетность, доступ к информации и верховенство закона. 

5.3. Будет сформирован более широкий, чем сейчас круг журналистов, работающих по экономическим темам, разбирающихся в вопросах корпоративного управления.
5.4. Качество экономических материалов в СМИ вырастет.

5.5. Между экспертами и журналистами установятся рабочие контакты, что позволит им сотрудничать и в будущем.

5.6. Будет наработана методическая база для развития обучающего курса.

5.7. Будут созданы пособие и глоссарий экономических терминов, определений и понятий для журналистов.

5.8. Повысится прозрачность кыргызстанских корпораций.
6. Параметры проекта
6.1. Аудитория проекта - действующие журналисты \в сфере экономики.
6.2. Продолжительность проекта- с ноября 2008 года по ноябрь 2009 года.
